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CERCHIO CROMATICO
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Ogni colore € influenzato dai colori vicini e dallo sfondo in cui € posto. Si ottiene un contrasto quando un
colore risalta rispetto ad un altro.

| contrasti piu forti si ottengono utilizzando i colori che si trovano agli opposti nel disco cromatico, cioé i
colori complementari.

Esempio del rosso e del verde:




Il disco cromatico: con i triangoli e quadrilateri possiamo facilmente identificare i colori che sono in
equilibrio fra loro.

« Le triadi sono gruppi di tre colori in equilibrio che si ottengono ruotando un triangolo equilatero, o
isoscele nel cerchio.

« | gruppi di quattro colori in equilibrio si ottengono facendo ruotare un rettangolo o un quadrato
all'interno del cerchio.




COMBINAZIONI DI COLORI
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BUMPLEMENTARI ANALUGHI TRIADE

cCco

SPLIT COMPLEMENTARI RETTANGOLO QUADRATO




Il bianco e il nero, sono anche detti COLORI NEUTRI e servono per
ottenere le varie tonalita di un colore, cioé a schiarire o scurire un colore.

BIANCO NERO



dalla combinazione del bianco e del nero si ottiene il grigio




tonalita di blu ottenute mescolandolo con il bianco o con il nero
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tonalita di rosso ottenute mescolandolo con il bianco o con il nero




tonalita di giallo ottenute mescolandolo con il bianco o con il nero
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LE COMPONENTI DEL COLORE: TONALITA, LUMINOSITA E SATURAZIONE

Tonalita: colore "puro”, con una sola lunghezza d'onda all'interno dello spettro ottico della luce che ci permette di
classificarlo come rosso, giallo, verde, blu o un elemento intermedio fra questi.
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Luminosita (o valore): specifica la quantita di bianco o di nero presente nel colore percepito.

ine Difceze s

Saturazione: misura della purezza, dell'intensita di un colore. misura della quantita di grigio presente nel colore.

Colori molto saturi, sono colori puri che appaiono estremamente brillanti e pieni alla vista. Colori poco saturi appaiono
invece opachi e grigiastri e talvolta anche poco riconoscibili dal punto di vista della tonalita.
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Combinazione monocromatica Combinazione

W complementare

\

Una combinazione di sfumature di diversa saturazione.

Sono le tonalita opposte.
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Triade classica
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Triangolo equilatero: i tre elementi della combinazione sono alla stessa
distanza |'uno dall'altro.

Combinazione di colori
analoghi
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Due o piu colori vicini tra loro sulla ruota
cromatica

In uno qualsiasi degli schemi, un tono
viene scelto come principale, gli altri sono
secondari.









Triade contrastante (o Complementare Tetrade (rettangolo o
divergente) quadrato)

Triangolo isoscele: due elementi (divisi tra loro da un settore) si trovano Due coppie di combinazioni
alla stessa distanza dal terzo elemento sul lato opposto. (Una visione complementari.
arricchita di una combinazione complementare). Una ricca gamma di quattro colori.
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Colori per la casa
Da utilizzare preferibilmente in:
Colore Significato Locale Locale
Dominante e influenza Buio Luminoso
Grande | Piccolo | Grande | Piccolo
o | VERDE Freschezza/Riposo > " 4
§ BLU Dolcezza/Calmante a? | w®” o
T | VIOLA Serenita - o
o ROSSO Calore/Eccitante v
Q | ARANCIO Vivacita/Piacere o "
S | Giawo e v | v v
NERO Ostentazione /
BIANCO Luminosita > 4 il Al /
GRIGIO Purezza / /




YELLOW
< WARM CO( ¢

COLOR: Dascnbad by three

PRIMARY COLORS: Hed yalow
charactenstics. hue, value and intens:ty
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PRIMARY COLORS: Raea yelow
and blue are the bassc colors and
cannot be made from mixing othar colors
SECONDARY COLORS: Orange
green and volet - each made by
maing two primnary Colors
TERTIARY COLORS: There ata six
Leniary colors, each mada Dy mxing
oné pnmary colot with an ad@acent
SOCONCGArY COMI

WARM (Advancing) COLORS:

Rods, oranges and yelows

COOL (Receding) COLORS:
Graans, blues and violets

wow 10 use Pocket Color Wheel™
Select a color on the oulside wheel.

Align it with a color on the inside wheel,

The mixture appears in the window.
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COLOR: Dascnbed by three
charactenstics. hue, value and intensity
HUE: The name of & partcu'ar color
Exampie’ Blua, orange, green. yeliow, edc
VALUE: The relative bghtness ot
darknass of a color (refer o gray scase)
INTENSITY (Chroma, Saturation):
The purity of & color which determnes
its reflatve baghtness or dullness

TINT: Color plus white

TONE: Color plus gray

SHADE: Color phus black

NEUTRAL GRAY: A balanced
combenation of wiule and Hiack

vaiue 10
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| colori nella pubblicita sono strumenti
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PASSIONE
AMORE
CORAGGIO
AUDACIA
FORZA
LEADERSHIP

EMOZIONI

SETTORE ROMANTICO
SETTORE MEDICALE
SETTORE ELETTRONICA
SETTORE CIBI E BEVANDE

MARKETING
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Pulsione aggressiva : confronto; competizione; antagonismo; rivalita’ —
Ricerca tecnologica e sfida sportiva



4
SETTEMBRE
2021

VERONA

Lotta contro il tempo, esaltazione del dinamismo e passione per la velocita’ - gara — competizione - combattimento



il colore rosso
e usato spesso ( LANCOME
per evocare iy

le sensibilita erotica;
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THIS IS AN
AD FOR MEN.

Hire more women in leadership roles. We're all worth it.

Innovation

R -~ \ (+20%

\ | Patents

20 P : i with female
> — W / i leaders.
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Jan. Jul. Dec.
LOREAL
PARIS
“Universily of Arizona, Eller College of Management, March 2018. Analysis of Fortune 500 companies,

quoted by Assistant Dean Joe Carella. www.cnbe.com
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ITALIAN PASSION IN
YOUR FAVOURITE CUP



DON'T INHALE YOUR FOOD.

Flaor isn't a8 that secondhand smoke takes away from you. More than 4,300 nonsmoking | &
f x sharezir

year 9o smoke.

You can look but you can't touch, Ok. You can touch.
But can you handle me? Check out my dimensions. Two
all-beef patties and juicy all over. ARE YOU MAC ENOUGH?  I'm lovin'it
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I'mlovin’ it
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BLU

Eme A coni | Tark E’fa"}rﬁ

FIDUCIA |§ SETTORE

INDUSTRIALE
AFFIDABILITA
propuTTIVITA | SETTORE

SANITARIO
CALMA
ONESTA

RELAX SETTORE

SETTORE
MARKETINIG




- \ Siamo le Banche di Credito Cooperativo vicine alle persone, nﬂcimp "

Lo dimostriamo anche con un‘offerta di strumenti e soluzioni per accompagnarti nella
vita di tutti i giorni. Per questo abbiamo creato Inbank: la banca digitale che fi consente
= di gestire i tuoi rapporti bancari in completa avtonomia, semplicita e nella massima
sicurezza, ovunque fu sia,

Gruppo Cassa Centrale, le Banche di tutti noi.

INBANK

ostri depositi’ &%
ono tutelati fino a 109.‘0_00

’ / RS\> \\:\

! A
" Cosi voi e i vostri depositi
potete dormire sonni tranquilli.

Fondazione
Pubblicita
Progresso

*depositi in conto corrente, conti di depesito (anche vincolati), certificati di ceposito, % ( % GRUPPO CASSA CENTRALE
ioretti di risparmio e assegni circolari. gruppocassacentrale.it . "~y CREDITO COOPERATIVO ITALIANO
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ISS scegli chi ti garantisce la qualita
PIACENZA
KO > - V.le M. d. Resistenza, 15
Centr thico Via Atleti A. d'ltalia, 1

|GALLEO di MasSimo Rizzi wecce: @ e 811 centro-ottico.com







CIOCCOLATO PERVCGINA




s+ . TIM

STORIA DI UNO SPOT
DI SUCCESSO

IPIRATI
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Dash Liquido ;
con Smacchiatappo

Con Dash Liquido e lo Smachiatappo
hai tutto quello che ti serve
per un bucato perfetto

(OralB)

Mulisce

5voms DI PIU
UNgo e genglve per
prevenire il tartaro

ACCENDI

Io pulizio PERFETTA

s
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INDOSSA LA TUA

L ESSENZA D'ITALIA

L ———

“AROFUMO AUTENTKO
F' DILUNGA DURATA

CAPRI

9 carDENIAT
GIACINTO




Laboratorio

Ry Farmaceutico

by SIT

PER SUPPORTARE IL

SISTEMA
~ IMMUNITARIO

(ORYFINC

CORYFIN: INTEGRATORI CHE
SUPPORTANO IL SISTEMA
IMMUNITARIO PER IL BENESSERE
DELLE PRIME VIE RESPIRATORIE.

_ IL CERCHIO
E UN DESIGN PERFETTO.
ANCHE PER LA PELLE.

NIVEA,
DISEGNATA PER LA TUA PELLE DAL 1911,

et su f wvzan




Il colore caratterizza il
marchio di un‘azienda,
lo identifica.




Barilla ——————

| NUOVI SPAGHETTI BARILLA

NUOVI SPAGHETTI N.5
IN VIAGGIO VERSO DI VOI.

In questi giorni,
insieme ad MSC,

CELEBRIAMO L'IMPEGNO COMUNE
NELLA TUTELA DEGLI OCEANI.

2 I buoni @

_ propositi,
s 7, . meglio

{,_(P’}/,,! ) prenderli
a stomaco

X pieno.”
Mareblu »
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SOSTENIBILE ECOLOG

R CARBON NEU
ECO FRIENDLY

RISP" &

m o XX mcK

RISPETTOSO DELL’AMBIENTE
ORIGINE NATURALE RICICLATO



EMOZIONI
SICUREZZA

SPERANZA
SALUTE
VITA
AMBIENTE
EQUILIBRIO
SOLDI

MmMOoOAOAmM<

SETTORCE RICREATIVO
SETTORE ECO-FRIENDLY
SETTORE FARMACEUTICO
SETTORE MEDICALE
SETTORE BANCARIO

MARKETING
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Think different.
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< UNITED COLORS
s OF BENETTON.
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FIRM SKIN CARE.

Aloe vere®

natural cosmetic

&
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COSMETIC

NEW aeamn



Provail

Nuovo

PSSI...
UN'ESPLOSIONE
DI FRESCHEZZA

HEAT HAPPENS
STAY COOL»=

©2024 The Coca-Cola Company. SPRITE e SPRITE ZERO ZUCCHER!
sono marchiregistrati della The Coca-Cola Company.
Le ricette di Sprite possono variare in tutta Europa, scopri di pil su wwwaspriteit

Per un rapido
sollievo da dolore
e inflammazione
proprio dove serve.

SCOPRILO
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Packaging 100% biodegradabile,

Plastic Free. Bagnoschiuma realizzato a mano in Italia Risparmia Ia tua m.anica°
Usa un fazzolettino!

BOD

Bagnoschiuma
rinfrescante

FRAGRANZA
FICO DI AMALFI

Azione lenitiva
superiore*

*vs Kleenex Original

&% mangrovia
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